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1. Introducéo

O turismo, enquanto pratica social e activi-
dade economica, tem contribuido para o apa-
recimento de diversas iniciativas que‘levam
ao desenvolvimento de algumfis localidades
no Alentejo. De facto, o aperfelgoamentq dos
transportes e das comur\ica?oes ea disse-
minagdo das tecnologias de |nforma9a?, que
permitiram o estreitamento das f:hstanmas
geogréficas, fizeram com que o tunsmo_ pas-
sasse a ser a forga vital do desenvoly:men—
to para muitas regides. Por issg, valoriza-se,
actualmente, a actividade turistica como uma
das melhores alternativas para o crescimento
do Alentejo, uma vez que ela cria ejmprego e
lucro em diversos sectores: hotelaria, restau-

40, comércio, etc.

raga/;) ' construgdo da Barragem d.e Algue-
va constitui um centro de expectativas para
o desenvolvimento do turismo rI\o Alentejo.
A referida barragem vai proporcionar novgs
oportunidades para o incremento do turis-
mo na regido, nomeadamente nos concelhﬂos
da sua zona envolvente (Alandroal, Moura“o,
Moura, Portel e Reguengos de Il\/l’onsaraz).‘ o
maior lago artificial da Europa ira t‘er um im-
pacto determinante no desem’/c_:lwrr"ento do
Alenisjo. (...) Para além dos vérios mpac’tqs
a nivel econdmico e social, aguele que mais
se fara sentir passa predominantemente gela
criagdo de novas oportunidades de aproveita-
mento turistico” (Alfredo, 2003:1 65). De' facto,
o «grande lago» vai aumentar e diversificar a
oferta na area do turismo cu!tural,,de. na’ture.za
e de aventura. As realidades turisticas exis-
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tentes (gastronomia, patrimé.onifJ, gmbiente,
etc.) aliadas as futuras potencjlahda’de_;s, espe-
cialmente na area da animag&o turistica (des-
portos néuticos) e outras activ_idades de lazer
(golfe, ténis, etc.) véo potgnmar o des_en\nzl-
vimento do turismo na regido. Mas, ndo sdo
somente estas futuras actividades d(_e laza?r
que constituem uma aposta para atl'alr r_nals
turistas ao Alentejo. A trangformagao visual
da paisagem pela qual a regido e_sta a Qa;sar
constitui também um novo atractivo turistico.
A paisagem de Alqueva néo m’udou de Iug'a'r,
mas mudou de significado. Dai, que a modifi-
cag#o do seu territorio seco por um <fes_pelgo
de agua» constitua um motivo de curiosidade
para muitos visitantes.

2. A paisagem turistica de Alqueva

Em turismo, a paisagem, para além ,de
constituir uma componente _irpprescnpdlvel
para o desenvolvimento da acthldade,_ é tam-
bém um elemento essencial de atl.facgao”par_a
muitos visitantes. Alids, a sua lmpoi’(anma
para o sector é bem visivel na divulgagao que
as organizagdes promotoras f'fizem dos seus
destinos turisticos. O apelo v'lsuallnda paisa-
gem &, de facto, o recurso mais }J‘t{]lZadO Para
a promogdo de um destino turistico. A lmda-
gem paisagistica veiculada pelos meios e
comunicagéo provoca sonhos e construgoes
mentais sobre o lugar a visitar. A’ p'eusagem
turistica diferencia os destinos turisticos uns
dos outros, e constitui um elemento esser!cllal

paré o processo de decisdo sobre uma visita
2 um determinado lugar. Ela, de certo modo,

forma a base das expectativas dos turistas.

E por isso que, no turismo, ela se transforma

muitas vezes em mercadotia para atingir os
objectivos do sector ptiblico ou privado: moti-
var e causar impacto nos consumidores reais
ou potenciais. Ou seja, leva-los a optar por
esse destino e ndo outro.

Uma das motivagBes fundamentais para
viajar esta na necessidade do homem romper
com a rotina da sua vida quotidiana. Esse an-
seio é quase sempre materializado pelo des-
locamento fisico para destinos diferentes do
seu local de residéncia. Por isso, a paisagem
¢ o factor que melhor indica ao turista estatéo
desejada mudanca de lugar (Pires 2001). De
facto, a paisagem é muito importante para o
turismo, uma vez que os turistas se movem em
grande parte pelas imagens que t&m dos di-
versos destinos que competem num mercado
cada vez mais globalizado. Para a actividade
turistica, a paisagem é compreendida como
“um conjunto de objectos visiveis aos olhos e
que podem propiciar uma forma de reencon-
tro com a natureza, ou com formas pretéritas
de organizagdo social (paisagem historica)”
(Rodrigues, 2002: 48). O autor realca que nes-
se olhar sobre a paisagem, as relagdes sociais
passam por um processo de descaracteriza-
¢80, pois o que é visivel é o descanso que a
natureza proporciona ou, entso, a cultura que
as paisagens histéricas exibem.

A nova paisagem de Alqueva, para além
de despertar o desejo do conhecimento, vai
introduzir profundas alteragdes na promogao
turistica da regido. Na propaganda da nova
imagem turistica, a 4gua passara a figurar nas
brochuras, nos folhetos, nos bilhetes-postais
e na Internet como um elemento de persua-
$80 para atrair novos consumidores. Salien-
te-se que as memdrias dos lugares sdo, de
certa forma, construidas por meio de imagens
fotogréficas (que preparam a antecipagédo do
potencial consumidor sobre o lugar a visitar)
e do texto verbal produzido ao redor delas.
Assim, a promogéo da nova imagem paisa-
gistica de Alqueva procurara envolver o po-
tencial consumidor num mundo de magia e de
sonhos. A nova imagem tera como principal
objectivo despertar a atencéo, estimular o in-
teresse e potenciar, deste modo, o desejo que
conduz a um provavel consumo desse novo
cenario inventado pelo homem. E 6bvio que

o turismo na Zona do Regolfo de Alqueva ndo
pode ser reduzido apenas & paisagem. Mas
sem essa vis8o, o potencial turista ficaria limi-
tado nas suas informagdes: “elas sdo o ponto
de partida para outras averiguacbes que de-
pendem apenas do quio arguto possa ser o
observador” (Yézigi, 2002: 21). £ evidente que
a paisagem nao é o Unico factor que incide
sobre o processo de deciséio daqueles que
querem viajar. Existem outros factores (politi-
cos, econémicos e sociais) que tém influéncia
na deciséo sobre uma viagem. Mas é um fac-
to que o elemento paisagem e a forma-como
ela é divulgada pelos media influi no proces-

so de decisdo de um turista. Por isso, a nova
paisagem de Alqueva seré transformada num

produto turfstico para ser consumido. Note-

-se que o primeiro contacto do turista com o

local visitado acontece a partir de uma visdo

sobre a paisagem - a “paisagem é a primeira

instancia do contacto do turista com o lugar
visitado e por isso ela est4 no centro da atrac-
tividade dos lugares para o turismo” (Cruz,
2002: 109).

Alqueva foi moldada pela acgdo do ho-
mem que lhe deu vérias formas e significa-
¢Oes. “Esta interaccdo do homem com o
meio, este processo, quase inconsciente, de
cedéncia de significados aos espagos e aos
objectos, cria a paisagem cultural desse es-
pago. A paisagem reflecte essa acgéo inten-
cional do homem, de um ser que est4 inserido
num determinado contexto sécio-cultural e
que, por isso, enforma a paisagem segundo
0s seus valores, normas e padrdes culturais”
(Guerra, 2004: 85). '

3. O olhar do turista sobre Alqueva

O turismo é uma vivéncia cultural que
seduz pela diversidade. Uma das principais
motivagdes humanas que-sempre t8m acom-
panhado o ser humano na sua evolugso his-
tdrica, é a procura pela diversidade das paisa-
gens, modos de vida e diferentes culturas. De
facto, a cultura de uma regizo e a forma como
ela cria paisagens desperta o dessjo pelo seu
conhecimento. A criagéo e disseminagéo ra-
pida das novas tecnologias proporcionaram
um encurtamento do tempo e das distancias
entre lugares, o que possibilitou e tornou mais
rapido o movimento de pessoas, mas também




obtencdo de informagdes e conhecimentos
olta do mundo. Tal pormenor estimula a
gem pela descoberta de novos hébitos e
stumes. E verdade que as novas tecnolo-
gias de informagéo e comunicagéo permitem
ue, actualmente, turistas virtuais, sem sai-
m das suas casas, possam conhecer luga-
res inesqueciveis e a cultura de outros povos.
O progresso das tecnologias faz com que os
lugares se globalizem através da divulgagdo
da informag&o pela imagem e pelo som. Mas,
as novas tecnologias nao substituem o olhar
original daquele turista que pretende debru-
c;ar a sua vis@o sobre a paisagem, entrar em
contacto com a cultura dos diferentes luga-
res e viver as experiéncias de outros povos.
"~ Ou seja, ndo substituem a comunhdo dos
"homens entre si e perante o espago (Yazigi,
2002). Com a globalizagéo e a presenca dos
media, “todos os lugares parecem estar em
todos os lugares. E justamente a auséncia de
todos os lugares num certo lugar que desper-
ta, fascina e atrai” (Castrogiovanni, 2003: 45).

Wainberg (2003) realga que o turismo é
um fenémeno comunicacional e que é expli-
cado pelo desejo humano de novas experién-
cias que s6 ocorre quando ha uma mudanca
de lugar. Para o autor, a singularidade atrai o
olhar. Por isso, a verdadeira experiéncia em
turismo consiste naquela em que o turista lan-
ca o olhar sobre os diferentes cenarios cul-
turais, sobre aspectos da paisagem que se
situam fora daquilo que é comum para ele. “O
direccionamento do olhar do turista implica
frequentemente diferentes formas de padrdes
sociais, com uma sensibilidade voltada para
os elementos visuais da paisagem do campo
e da cidade, muito maior do que aquela que é
encontrada normalmente na vida quotidiana”
(Urry, 1996: 18).

O conceito de turismo estd estreitamente
ligado ao-acto de olhar o diferente, de con-
templar lugares com caracteristicas singula-
res. Por isso, o turismo depende do olhar do
outro sobre a paisagem .natural ou artificial.
“Né&o ha paisagem sem um observador. A per-
cepcéo visual é, desta forma, uma condicdo
fundamental para a existéncia cultural da pai-
sagem” (Meneses, 2002: 32). Mas a paisagem
de uns n&o’é a paisagem de outros, ou seja,
existem diferentes formas de observar a pai-
sagem turistica. “A paisagem é o que se V&,

e neste sentido ela é decorréncia também do
olhar que se constréi, em parte como heranca
histérica da cultura e em parte como resultado
da experiéncia individual” (Castro, 2002: 132).
Logo, a paisagem de um local turistico como
Algueva resulta de diferentes olhares. Pois,
“n&o existe um Unico olhar do turista enquan-
to tal” (Urry, 1996: 16). Ou seja, o autor afirma
que esse olhar varia de acordo com o grupo
social, a sociedade e o periodo histérico. A
paisagem de Alqueva é de todos mas é dife-
rente para cada um. A ela estdo associados
um conjunto de imagens e signos e, por isso,
ela serd criada e recriada constantemente
pelo olhar do turista. Ela sera apreendida pelo
habitante e pelo turista de diferentes formas.
Para os turistas a nova paisagem seré invadi-
da por diferentes olhares, maquinas fotogra-
ficas e camaras de filmar que se apropriam
dela como um objecto a ser consumido, di-
vulgado e recordado. Para os habitantes dos
concelhos envolventes, a introdugdo do novo
elemento na paisagem — a dgua — passa a ter
diferentes leituras. Uns adaptam-se & mudan-
ga do novo territério, mas outros resistem a
essa modificag&o, sobretudo aqueles em que
a agua é vista como um fenémeno que esta
afastado da sua vida quotidiana. Ou seja, que
evidenciam uma relag&o de afastamento com
0 novo espago — a “paisagem...bem tem ali
agua...mas ndo tem nada de noés, esta téo di-
ferente...uma pessoa agora olha para ali e s6
vé 4gua...” (Guerra, 2004: 83).

E um facto que a nova paisagem turistica
vai provocar impactos sécio-culturais para al-
guns residentes da zona envolvente. “Estabe-
lece-se uma relagdo entre antigas paisagens
e velhos usos e novas formas e fungdes. E
este movimento entre o velho e o novo im-
pulsiona a relagéo do lugar com o mundo que
o atravessa com novos costumes, habitos,
maneiras de falar, mercadorias, modos de
agir...Assim, também a identidade do lugar
constantemente recriada, produzindo um es-
paco social hibrido, onde o velho e o novo se
fundem dando lugar a uma nova organizagéo
s6cio-espacial” (Luchiari, 2001: 108).

4, Concluséo

Um dos elementos basicos da motivagéo
do turista para a Zona do Regolfo de Alqueva

é, de facto, a nova paisagem. E a diversida-
de da nova paisagem que proporciona subs-
tancia ao olhar do turista. A sobrevivéncia da
Zona do Regolfo de Algueva como paisagem
turistica depende muito do seu observador

‘e da forma como ele interpretara o sentido

desse novo cendrio. Mas, a nova paisagem
de Algueva pode ser invadida pelo turismo
de massas, o que significa que pode coniri-
buir para “a morte das sociabilidades locais”
(Ramos 1996:111). Ou seja, a massificagéo do
turismo pode destruir a cultura, a identidade e
a histéria. Assim, para gue o desenvolvimento
do turismo em Alqueva nédo danifique o patri-
ménio cultural, histérico e identitario das suas
regides, que no fundo é a base da sua propria
existéncia, & inevitavel que ele seja desenvol-
vido de forma harmoniosa e equilibrada. Por-
tanto, & necessério pensar e avaliar o destino
turistico de Algueva como um todo, em que
haja um forie envolvimento das comunidades
locais.
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