Id: 38

Key: 00038B2B60

Theme: Special Sessions

Sub-Theme: Effectiveness of tourism destinations — integrating cognitive neuroscience techniques in tourism and
hospitality, museology, museography, and tourism experiences - Chair - Chair Eunice Lopes, Lucilia Cardoso and Eunice
Duarte

Extended Abstract: Research Paper

Title: EXPERIENCIAS MULTISSENSORIAIS ASSOCIADAS A AGUA: UMA VIA PARA O DESENVOLVIMENTO TURISTICO DOS
BLUE SPACES

Author's: Ménica Brito"; Luis Silveira?
Affiliaton's: 1 - University of Evora, CEGOT, CIDEHUS; 2 - University of Coimbra, CEGOT, Faculty of Arts and Humanities
Keyword's: Blue tourism, Blue spaces, Experiéncia multissensorial, Economia da experiéncia

Proposal and Originality

Tendo como enquadramento teérico o paradigma da Economia da Experiéncia, propomo-nos analisar as experiéncias
multissensoriais associadas a agua, e a sua relagdo com a procura turistica do Blue Tourism em Blue Spaces. A agua, pelas suas
caracteristicas, permite experiéncias diferenciadas e memoraveis, que ao serem rentabilizadas turisticamente, podem ser
determinantes no posicionamento e na competitividade dos territorios, em que este elemento esta presente nas suas multiplas
formas (mar, rios, albufeiras, etc.).

Methodology

Inquérito por questionario a populacdo residente em Portugal, nascida até 2008, com o objetivo de analisar a relacdo dos individuos
com a agua, as experiéncias que lhe estdo associadas, e a sua influéncia na escolha dos destinos de lazer e turismo.

Results and Implications

O relaxamento e calma e as boas memorias sdo as sensagdes associadas a proximidade e contacto com a dgua. Relativamente aos 5
sentidos, a agua estimula a visdo, a audicdo e o olfato. Em termos de deslocacdes turisticas, em grande parte das vezes, a presenca
de dgua é um fator determinante para a selecdo dos destinos. As atividades desenvolvidas incluem passeios, banhos de sol/pratica
balnear e visitas a atracdes naturais ou culturais. Estas constata¢ées podem ajudar decisores e stakeholders a criar experiéncias
turisticas que contribuam para o aumento da atratividade dos Blue Spaces.

Research Limitations

A amostra é ndo aleatdria, o que ndo permite a generalizagdo das conclusdes para o universo. Escassez de producdo tedrica sobre o
tema, o que dificulta a sua fundamentacdo.
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