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Resumo:

A classificacdo reconhecida pela Unesco - United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization para a salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial portugués do Fado, do Cante
Alentejano, da Dieta Mediterranica, da Falcoaria, da Producédo de Figurado em Barro de Estremoz,
da Manufatura de Chocalhos e do Processo de Manufatura de Olaria Preta de Bisalhdes associado
ao marketing turistico poderd contribuir na promocdo da identidade cultural do pais e no

desenvolvimento sustentavel.
Key Words: Intangible Heritage - Tourism Marketing - Cultural Identity - Safeguard
Abstract:

The classification recognized by Unesco - United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization for the safeguarding of the Portuguese Intangible Cultural Heritage of Fado, Cante
Alentejano, the Mediterranean Diet, Falconry, Estremoz Mud Production, Rattle Manufacture and
the black pottery of Bisalhdes Manufacturing Process associated with tourism marketing may

contribute to the promotion of the country's cultural identity and sustainable development.
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1. Introducgéo

A classificacdo pela Unesco do patrimonio imaterial portugués pode aperfeicoar o conhecimento e a
difusdo da cultura e da histéria do povo. A classificacdo reconhecida pela convencdo para a
salvaguarda do Patrimonio Cultural Imaterial do Fado, do Cante Alentejano, da Dieta
Mediterranica, da Falcoaria, da Produgdo de Figurado em Barro de Estremoz, da Manufatura de
Chocalhos e do Processo de Manufatura de Olaria Preta de Bisalhdes foi baseada nas tradi¢des e
expressdes orais, nas artes do espetaculo, nas praticas sociais, rituais e eventos festivos, no
conhecimentos e nas praticas relativos a natureza e ao universo e know-how relacionado com o
artesanato tradicional. A sua fundamentagdo teve como dominios a heranga cultural (por
comunidades, grupos e, quando apropriado, individuos); a passagem da aprendizagem de geragdo
em geracgdo; a recriacdo permanentemente (através das comunidades e dos grupos de acordo com o
seu ambiente, da sua interacdo com a natureza e da sua histdria); o senso de identidade e de
continuidade que através da consisténcia dos instrumentos internacionais existentes dos direitos
humanos, bem como a necessidade de respeito mutuo entre comunidades, grupos e individuos que
proporcionam o desenvolvimento sustentadvel (Chiara, 2011) . No turismo a hospitalidade e a
identidade cultural representam a diferenciacdo num mundo cada vez mais globalizado. A
classificacdo do patriménio Imaterial associada ao fendmeno do turismo promove 0 consumo € a
divulgagdo da cultura valorizando a econémica do consumo e de trabalho. Contudo, necessita de
uma organizacdo e otimizacdo, dos varios agentes interligados para proporcionar ganhos aos

intervenientes.
2. Hospitalidade e Turismo

No sector dos servicos o fator chave de diferenciacdo esta relacionado com a hospitalidade. Para
King (1995) a hospitalidade € uma relacéo entre os individuos. No turismo, a hospitalidade é uma
relacdo muito focada para as relagdes sociais numa dimensdo comercial. Nesta relacdo o0s
individuos tomam os papéis de anfitrido e hospede. O anfitrido oferece com generosidade o bem-
estar, o conforto e entretenimento ao hdspede. Este servico normalmente inclui a disponibilizacdo
de comida, bebida, alojamento e entretenimento. A mesma autora refere que a importancia da
funcdo dos recursos humanos ndo pode ser subestimada. A empresa deve ter padrbes de
desempenho, sistemas de avaliacéo, e prémios de motivagdo. Deve proporcionar a formacéo e uma
cultura que enfatize a importancia do respeito pelas pessoas (clientes e funcionarios). Assim, a
organizacdo deve alargar a hospitalidade ndo sé para os seus clientes, mas também aos seus
empregados, entendendo as suas necessidades e 0s seus desejos e proporcionar-lhes um ambiente

digno e seguro.




A hospitalidade remonta aos primordios da historia da humanidade. O Homem como ser social, por
diversas razdes e motivacdes, sempre teve necessidade de se deslocar. No inicio associado a essa
viagem, estava subjacente o sofrimento, o sacrificio, a inseguranca e o desafio ao seu destino,
situacdo bem diferente da atualidade onde a percecao de uma viagem esta subjacente a liberdade, ao
prazer, ao lazer, a seguranga, a evasao, a fuga da vida quotidiana e & descoberta. Walker (2002, p.
28) refere que “muitos dos valores da hospitalidade medieval ajustam-se aos dias de hoje, tais como
0 servico amigavel, a atmosfera amena e a abundancia de comida”. O bem receber € a base da
hospitalidade e, consequentemente, deve-se demonstrar aos visitantes que o local tem interesse na
sua presenca e que esta preparado para recebé-los. Castelli (2001) salienta que uma comunidade ou
regido relacionam o turismo como uma fonte de rentabilidade, contudo, inicialmente deve-se
promover o desenvolvimento de infraestruturas basicas, e depois fomentar a atividade turistica no
local. As entidades competentes devem rever as necessidades dos servicos prestados e colocar o
cliente como peca fundamental do sistema de turismo por forma a conquista-los. Porém, os
interesses da comunidade local nunca devem ser descuidados por forma a evitar conflitos que
possam vir causar a inviabilidade do destino turistico. Assim, é fundamental inserir a comunidade
no projeto turistico. A formacdo do pessoal afeto & arte do bem servir e receber € crucial. No
primeiro contacto deve-se superar as expectativas do cliente. Uma méa impressdo logo a chegada
podera ter um impacto negativo projetando uma imagem negativa que, em consequéncia, podera
resultar na perda de clientes. Por outro lado, uma imagem positiva, oferecendo uma experiéncia

Unica, desencadeara a divulgacao espontanea e informal (worf-of-mouth) do destino.
3. O Turismo e a Cultura

O fendmeno da globalizacdo consciencializou os seres humanos da importancia de conservar a sua
identidade cultural. Toda a cultura é um processo dindmico de construcdo, desconstrucdo e
reconstrucdo. O que varia é a importancia de cada fase, segundo as situagdes” (Cuche, 1999). De
facto, todos os aspetos da nossa vida sdo afetados por uma série de culturas em constante
transformacdo. Somos influenciados por essas culturas e também influimos essas e outras culturas
(Marujo, 2014) ndo podemos desassociar o turismo da cultura. Dias e Aguiar (2002) referem que a
cultura compreende a totalidade das criacbes humanas (ideias, valores, manifestacdes artisticas de
todo o tipo, crencas, instituicbes sociais, conhecimentos cientificos e técnicos, instrumentos de
trabalho, tipos de vestuario, alimentacdo, constru¢fes) A cultura constitui, assim, o principal
elemento da diferenca para atrair turistas e visitantes. VVende-se a cultura, manipula-se a cultura com
um unico objetivo: atrair turistas (Marujo, 2014). A cultura, na maioria dos casos, pode contribuir

para o desenvolvimento do turismo. Richards (2001) salienta que em muitos casos a cultura é




considerada um fator determinante do crescimento na area do turismo, ja Urry, (1996) afirma que o
turismo € cultura. A cultura é uma das motivagdes que determina o que o turista quer fazer, como
resultado de uma educacdo formal ou informal, os valores e os costumes culturais (Macleod e
Carrier, 2010).

Para Craik (2003) a cultura do turismo abrange uma série de fenémenos do turismo desde uma base
cultural até as componentes culturais ndo intencionais do turismo de massas. A mesma autora refere
que a cultura do turismo foi alterada devido a uma sucessdo de desenvolvimentos contraditorios que
ocorrem no campo da cultura. Tais desenvolvimentos incluem a mercantilizacdo da cultura e dos
produtos culturais; a reestruturacdo da producdo cultural em inddstrias culturais; o aumento do
consumo cultural por uma série de pessoas. (Meethan, 2001; Craik, 2003; Richards, 2007) ao
investigarem a relacdo do turismo com a cultura afirmam que deve de haver um maior dialogo entre
os dois sectores, pois consideram que a questdo da cultura, sobretudo a cultura local e regional,
deve ser trabalhada no sentido de procurar compreender as suas singularidades e estimular a
participacdo da comunidade e em consequéncia despertar a possibilidade para a revitalizagcdo da
identidade através do patrimdnio cultural material ou imaterial. Noutra perspetiva, a cultura e o
turismo, tém uma relacdo reciprocamente vantajosa, ou seja, a conexao entre cultura e turismo
podera ser benéfica para reforcar a atratividade e a competitividade. Neste contexto, “criar uma
forte relacdo entre turismo e cultura pode ajudar os destinos a serem mais atraentes e competitivos
como locais para viver, visitar ou trabalhar” (Richards, 2009: 17). O sector turistico vive da
diversidade cultural existente em todo o mundo, desde modo surge uma forte ligacdo do turismo
com a cultura. Assim sendo “é impossivel desconsiderar a cultura como uma das mais importantes
motivagdes das viagens turisticas” (Ruschmann, 2008: 50). O patriménio imaterial tornou-se num
dos atrativos para o desenvolvimento do turismo regional ou local. Ou seja, a cultural proporciona
gue o turismo conquiste uma maior visibilidade num mercado competitivo e globalizado.
Obviamente, sem cultura ndo ha turismo (Urry, 1996; Richards, 2007). O turismo ndo existe sem
cultura “dai que possamos falar em cultura turistica, pois o turismo € uma expressao cultural”
(Pérez, 2009: 108). O turismo, devido a sua esséncia e natureza, implica uma procura pelas
diferengas que sdo projetadas pela cultura material e imaterial (Marujo, 2014). Portanto, a cultura é
“aquela cultura viva, praticada pela comunidade no seu quotidiano. Nao ¢ um espetaculo, que se
inicia quando o autocarro de visitantes chega, mas uma atividade que a comunidade exerce
rotineiramente” (Gastal, 1998: 129). O turismo, sobretudo quando em excesso, pode prejudicar a
cultural de uma regido ou localidade, mas também é um facto que ele surge como um instrumento

de reafirmacéo de culturas (Marujo, 2014) e de recuperacédo de culturas. A mesma autora refere que




a revitalizacdo de um local esta no desenvolvimento de uma heranca. Assim, a preservacao da
historia dos lugares, do seu patriménio material e imaterial, das suas gentes e dos seus costumes

culturais é essencial no desenvolvimento sustentavel da comunidade.
4. O Patrimédnio Imaterial Classificado pela Unesco portugués

Dentro dos principais valores materiais e imateriais de Portugal destacam-se alguns que ja
mereceram a classificacdo de Patriménio Imaterial pela Unesco. Face ao limite de espaco iremos

apenas abordar alguns dos aspetos que caracterizam as sete classificacdes ja atribuidas.
4.1. O Fado

O Fado foi inscrito em 2011 (6.COM) na Lista Representativa do Patriménio Cultural Imaterial da
Humanidade. A UNESCO descreve o Fado como um género de espetaculo associado a musica e a
poesia, com diversos espetaculos. Ou seja, € conjunto multicultural de dancas cantadas afro-
brasileiras, géneros tradicionais locais de canc¢des e dancas, tradices musicais das areas rurais do
pais trazidas pelas sucessivas ondas de imigracdo interna e correntes cosmopolitas de canto urbano
desde o inicio do século X1X. O Fado é geralmente interpretado por um cantor, homem ou mulher,
tradicionalmente, acompanhamento de musica acuUstica por viola e pela guitarra portuguesa. A
guitarra portuguesa é uma evolucdo da citara, de origem medieval, que apresenta a forma de pera
com doze cordas de metal, especifica de Portugal. A guitarra portuguesa detém um vasto repertério
a solo. Nas ultimas décadas, o acompanhamento instrumental tem vindo a ser enriquecido com duas
guitarras portuguesas, uma guitarra e um baixo. O fado é cantado por profissionais em concertos
organizados e em pequenas "casas de fado", e por amadores em muitas associacfes locais nos
antigos bairros de Lisboa; a Mouraria, Alfama, Bairro Alto e a Madragoa. Atualmente, ha cursos
informais em locais tradicionais de Fado por intérpretes mais antigos e respeitados. A difusdo do
fado através dos circuitos de emigracdo e "world music” reforcou a sua imagem como simbolo da
identidade portuguesa, conduzindo a um processo de trocas interculturais com outras tradices
musicais. O fado, hoje, € um simbolo de Portugal que habilmente o sector do turismo soube
beneficiar na elaboragdo de circuitos e servicos turisticos. Atualmente, o Fado “renasceu” e €

cantado de forma intensa e com alma e € uma musica do mundo, cantada em todo o mundo.




Fadista Catarina Luis

4.2. A Dieta Mediterranica

A Dieta Mediterranica foi inscrita Lista Representativa do Patriménio Cultural Imaterial da
Humanidade em 2013 e faz parte do inventario da unido de varios paises (Chipre, Croacia, Espanha,
Grécia, Italia, Marrocos e Portugal). A dieta mediterranica envolve uma combinacgdo de saberes, de
conhecimentos, de rituais, de simbolos e de tradi¢des referentes as culturas, as colheitas, a coleta, a
pesca, a criacdo, a conservacdo e ao processamento. A arte de Cozinhar € especialmente
compartilhar a mesa e consumir alimentos. Comer juntos é a base da identidade cultural e da
continuidade das comunidades na bacia do Mediterraneo. E um momento de troca, de comunicagéo
social, de afirmacéo e de refundacgéo da identidade da familia, do grupo ou da comunidade. A dieta
mediterranea enfatiza os valores de hospitalidade, boa vizinhanga, dialogo intercultural e
criatividade, é um modo de vida guiado pelo respeito a diversidade. Ele desempenha um papel
importante nos espacos culturais festas e celebragdes, reunindo pessoas de todas as idades, classes e
condigdes. Inclui artesanato e producdo de objetos para o transporte, preservacdo e consumo de
alimentos, incluindo ceramica e copos. As mulheres desempenham um papel fundamental na

transmissdo do know-how e do conhecimento da dieta mediterranica, salvaguardando técnicas,
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respeitando ritmos sazonais e datas festivas do calendario transmitindo os valores para as novas

geracoes.

O turismo de Portugal promove a Dieta Mediterranica como parte do bilhete de identidade da
gastronomia portuguesa. Na sua base encontramos produtos horticolas, fruta, pdo de qualidade e
cereais pouco refinados, leguminosas secas e frescas (feijdo, gréo, favas, etc.), frutos secos e
oleaginosas (nozes, améndoas, castanhas, passas, etc.), 0 azeite como principal fonte de gordura e 0
consumo de peixe. A Unesco considerou-a um verdadeiro estilo de vida, destacando também o
convivio, celebracdo e transmissdo de saberes em volta da mesa. A Dieta Mediterranica contribui
para um turismo gastronémico sustentdvel que associada a arte da hospitalidade contribui para a
diferenciacéo e promocéo do pais bem como contribui para elevar os niveis de saude.

Prato tradicional de ervilhas com chouri¢o e ovos escalfados

4.3. O Cante Alentejano

O Cante Alentejano teve a sua inscrigdo na Lista Representativa do Patrimonio Cultural Imaterial da
Humanidade em 2014. A UNESCO descreve, 0 cante alentejano, como um género de cancéo
tradicional em duas partes, praticada por coros amadores no sul de Portugal, que se caracteriza pelas

suas melodias, letras e estilo vocal e é tocada sem acompanhamento musical. Um vasto repertorio




de poemas tradicionais acompanha melodias existentes ou compostas recentemente. As letras
abordam temas tradicionais como a vida rural, a natureza, o amor, a maternidade e a religido, além
de mudangas culturais e sociais. O cante € um aspeto fundamental da vida social de todas as
comunidades do Alentejo e permeia encontros em locais publicos e privados. A transmisséo € feita
principalmente durante os ensaios de coros, de membros antigos para 0s mais jovens. Para seus
praticantes e aficionados, o cante reflete um forte senso de identidade e pertencimento. Também
fortalece o diélogo entre geracdes, géneros e individuos de diferentes origens, contribuindo para a
coesdo social e para identidade de grupo. O Turismo de Portugal acrescenta que o Cante Alentejano
€ uma expressao musical Unica e genuina da regido do Baixo Alentejo. Nao sendo especifico de
género ou estrato social, consolidou-se desde o inicio do séc. XX com as classes rurais de uma
regido em que se desenvolveu a industria agricola e a exploracdo mineira. A Hotelaria da regido
soube, sabiamente, contratar grupos corais nos seus servicos. Hoje é possivel numa estadia ser-se
surpreendido pelo encante das vozes alentejanas. Verifica-se, atualmente, um orgulho das gentes da
terra na sua heranca cultural que leva a formacgdo de um maior nimero de grupos etnogréficos que
conseguem cativar 0s membros mais jovens da comunidade. Atualmente, na musica portuguesa
assiste-se ao incremente do Cante Alentejano acompanhando outro tipo musicais. Nos ultimos
tempos tem-se vindo a associar esta forma de musicalidade uma forte componente politica
ideoldgica. Uma musica do povo. Sem instrumentos apenas socorrendo-se do unissono da sua voz.
A letra desta expressao cultural foi durante o fascismo uma forma de revolta muito perseguida pelo
poder. Apos a revolucdo de abril de 1974 o cante alentejano passou a ser, de alguma forma, o

reflexo do espirito revolucionario da comunidade agricola.

Grupo de Cante Alentejano os “Almocreves” no Evorahotel




4.4. A Manufatura de Chocalhos

Inscrito em 2015 (10.COM) na Lista de Patriménio Cultural Imaterial, a manufatura de Chocalhos
necessita de medidas urgentes de salvaguarda. O chocalho portugués é um instrumento de percussao
(idiofone) com um unico badalo interno, geralmente, esta suspenso no pescoco dos animais numa
cinta de couro. E tradicionalmente usado por pastores para localizar e dirigir os rebanhos e cria uma
paisagem sonora caracteristica nos campos. Os chocalhos séo feitos de chapa de metal formada a
frio com um martelo, depois dobrados numa bigorna para dar uma forma cOncava. A parte
conformada é entdo coberta com pequenas placas de cobre ou estanho, depois envolvidas numa
mistura de argila e palha. Na seguinte etapa a peca € colocada num braseiro e depois imersa em
agua fria para dar a tempera. A pasta soldada € entdo removida e a peca revestida de cobre ou
estanho polida e sintonizado o som desejado. As habilidades técnicas necessarias sdo transmitidas
de geracdo em geracdo. A vila portuguesa de Alcagovas, no distrito de Evora, é o principal centro
de producdo de chocalhos. Contudo, esta arte esta se a tornar cada vez menos viavel devido ndo sé
ao uso de localizadores eletrénicos nos animais bem como a existéncia outros métodos de pastoreio,
dos quais se destaca o parcelamento da terra com arramadas que contribuem para a nao dispersao
dos animais. Desta forma ja comeca a ser raro encontrar rebanhos de ovelhas ou vacas com
chocalhos. O chocalho, sobretudo, no século XIX até meados do seculo XX era um elemento de
afirmacdo, poder e riqueza dos proprietarios através das grandes dimensdes e aspetos decorativos
dos chocalhos. Este oficio, atualmente, necessita de salvaguarda, devido ao facto de apenas
existirem treze mestre na faixa etaria de setenta anos de idade e também devido as novas técnicas
industriais com um custo reduzido. O centro de fabrico principal fica na freguesia de Alcacovas,
onde também se pode visitar 0 Museu do Chocalho, uma colecdo particular com mais de 3.000
pecas recolhida ao longo de 60 anos. No sector turistico o chocalho é vendido ao publico como um
souvenir de Portugal associado a funcao de decoragdo. Contudo, o chocalho também se integra num
conjunto de festividades na cultura portuguesa desde da Chocalhada na noite de Aleluia no distrito
de Portalegre (terra com vasta tradicdo judaicas) bem como na zona Tras-0s-Montes e Alto Douro,
onde os Caretos, personagens mascaradas perseguem raparigas solteiras com chocalhos na cintura.
Para além dessas festividades ha eventos que cada vez mais atraem turistas. Formalmente, por
exemplo, na vila das Alcagovas realiza-se anualmente uma feira do chocalho onde é possivel ver

algum aspetos do seu fabrico e adquirir alguns exemplares.




Venda de chocalhos — Mercado de Estremoz

4.5. Arte da Falcoaria

Numa unifo de vérios paises (Austria, Bélgica, Republica Tcheca, Franga, Alemanha, Hungria,
Italia, Cazaquistdo, Marrocos, Mongolia, Paquistdo, Portugal, Catar, Republica da Coreia,
Republica Arabe Siria, Espanha, Arabia Saudita, Reino Unido, Estados Unidos) a arte da Falcoaria
ingressou em 2016 (11.COM) na Lista Representativa do Patrimdnio Cultural Imaterial da
Humanidade portugués. Originalmente usada para alimentacdo, a falcoaria estd agora mais
relacionada a protecdo da natureza, heranca cultural e envolvimento social das comunidades. De
acordo com as tradigdes e principios éticos, os falcoeiros criam, treinam e fazem voar as aves de
rapina desenvolvendo uma ligacdo com elas e tornam-se a sua principal fonte de prote¢do. Embora
se chame falcoaria o falcoeiro utiliza na sua caca outras aves de rapina como a aguia, agor e 0
mocho. Presente em muitos paises do mundo, a pratica pode variar, por exemplo, no tipo de
equipamento utilizado, mas os métodos permanecem os mesmos. A falcoaria é considerada como
um elo com o passado, especialmente quando é um dos ultimos elos com o meio ambiente natural e
a cultura tradicional da comunidade. O conhecimento e as habilidades sdo transmitidos de geragéo

em geracdo, de familia em familia e/ou a em clubes e escolas.




A Associacao Portuguesa de Falcoaria refere que a cetraria se perde no tempo e se pode reportar a
fundacd@o de Portugal. Saliente que a arte devera ter chegado a Portugal pela m&o dos reis Suevos e
Visigodos, tendo posteriormente conhecido maior desenvolvimento ap6s o contacto com 0s povos
arabes proporcionado pelas cruzadas. As primeiras referéncias do saber popular sobre esta arte de
caca contam-nos a lenda de um rei visigodo que enquanto a sua mulher orava pela recuperacéo da
salde de seu filho, jurou cortar a méao do seu pajem por este ter perdido um formoso acor. A lenda
conta que a ave tera regressado por intervencdo divina ao punho do pajem, salvando-o do seu cruel
destino. Ficou conhecida aquela santa como Senhora do Acor. As primeiras referéncias histérias
com documentacdo sobre esta arte de caca surgem no século XII, durante o reinado de D. Sancho |
(1185-1211). O periodo de maior esplendor desta atividade ocorre durante o reinado do rei D.
Fernando, século X1V (1367 — 1383). Neste periodo ¢ de realgar o “Livro de Falcoaria” de Péro
Menino, encomenda do proprio rei que tratava de questdes relacionadas com a salde das aves de

presa.

Esta arte prevalece no turismo como um meio de animagdo. A sua pratica é uma constante em feiras
medievais na qual turistas e gentes da terra podem assistir a espetaculos ao vivo e adquirirem
conhecimento sobre a Falcoaria. O elo existente entre 0 Homem e a ave rapina perpétua ao longo

dos séculos e o turismo pode contribuir como meio para a sua prevencao se salvaguarda.

O “lancar” do falcéo (A.P.F)




4.6. Processo de Manufatura da Olaria Preta de Bisalhaes.

O local de fabricacdo da olaria negra, Bisalhdes, Portugal, é conhecida como a "terra dos produtores
de panelas, bilhas e pratos”. Inscrita em 2016 (11.COM) na Lista Representativa do Patrimonio
Cultural Imaterial da Humanidade portugués necessita, urgentemente, de salvaguarda. A sua
funcionalidade é, essencialmente, para decoracdo e culinaria, essa préatica tradicional faz parte da
identidade da comunidade. Métodos antigos ainda sdo usados para criar pecas proximas as do
passado. S80 necessarias varias etapas para criar ceramica preta. A argila é primeiro esmagada
numa bacia de pedra por meio de um martelo de madeira, depois peneirada, humedecida, amassada,
montada, moldada em diferentes ripas, polida com seixos, decorada com um pedaco de pau e,
finalmente, vai a cozer ao forno. A divisdo do trabalho mudou ao longo do tempo. A preparagéo do
barro é agora confiado aos homens e a decoracdo dos vasos €, principalmente, executada pelas
mulheres. Trata-se de uma atividade que utiliza processos que remontam, pelo menos, ao século
XVI e que corre o risco de desaparecer devido ao facto de existirem muito poucos oleiros que ainda
a praticam, tendo a maioria deles, mais de 75 anos. Segundo o observador em 29 de novembro de
2016 o municipio de Vila Real idealizou, que para motivar a implementacdo de salvaguarda deste
patrimonio pretende dar formacdo de oleiros, passando pela certificacdo do processo e até ao
incentivo do surgimento de novas utilizagdes e designs para este material Unico. Estes novos
designs da arte da Olaria preta tendo como funcionalidade lembranga da identidade cultural de
Portugal poderia contribuir para uma estratégia socioecondmica de salvaguarda desta longa

tradicdo.

Olaria Preta de Bisalhaes




4.7. Producéo de Figurado em Barro de Estremoz

O artesanato do Figurado em barro de Estremoz, inscrito em 2017 (12.COM) na Lista
Representativa do Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade, baseia-se num processo de
producdo de varios dias. Os elementos das figuras sdo montados antes de serem cozidos num forno,
atualmente, elétrico. O arteséo pinta as figuras e cobre-as com um verniz incolor. Depois, revestem-
nas com argila refletindo o vestuario tradicional do Alentejo ou roupas inspiradas na iconografia
religiosa crista ou, também, com temas especificos. A producédo de estatuetas de barro em Estremoz
remonta ao século XVII e cariz singularmente popular e garrido destas pecas permite a sua
identificacdo imediata. O artesanato estd intimamente ligado a regido do Alentejo. De facto, a
grande maioria das figuras descreve elementos naturais, comércios e eventos locais, tradicdes e
devocdes populares. A sustentabilidade e o reconhecimento do oficio sdo assegurados atraves de
oficinas educativas ndo formais e iniciativas educativas organizadas por artesaos e como o centro de
fabrico como reforgo e salvaguarda das figuras de barro de Estremoz. As feiras sdo organizadas nos
niveis local, nacional e internacional. Conhecimento e know-how sdo transmitidos através de
workshops familiares e num contexto profissional. Os artesdos ensinam os fundamentos de seu
oficio durante as iniciativas informais de demonstracdo. Os mesmos estdo ativamente envolvidos
em atividades de consciencializacdo organizadas em escolas, museus, feiras e outros eventos.
Segundo o Correio da Manha em 7 de dezembro de 2017 os "Bonecos de Estremoz™" foram o
primeiro figurado do mundo a merecer a distingdo de Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade,
na sequéncia da candidatura apresentada pela Camara Municipal de Estremoz, no distrito de Evora.
A classificacdo, conforme noticia no Diario de noticias em 14 de janeiro de 2018, levou centenas de
pessoas efetuaram varios quilometros para visitar os ateliers em Estremoz, mas infelizmente, nada
havia para vender e era lhes dito que talvez para a semana. Os bonecos de Estremoz adquiriam a
funcionalidade de lembranca da identidade cultural de Portugal. Contudo, a que referir que a
manufatura dos mesmos tem um preco inflacionado desde da classificacdo e ha pouca oferta para a
procura. Conforme tivemos oportunidade de verificar no dia 27 de julho de 2018, em Estremoz, em
conversa com o Senhor Carlos Oliveira, feirante de velharias, 0 mesmo relatou-nos que os bonecos
sdo leiloados a 150.00€ cada e as figuras dos trés reis magos foram vendidos por 500.00€. Valores

esses muito inflacionados devida & sua classificagéo.




Boneca de Estremoz

5. Conclusdo

Num mundo cada vez mais globalizado, no turismo, a hospitalidade e a identidade cultural
representam uma diferenciacdo na pandplia de oferta turistica. O patriménio imaterial associado a
atividade de turismo podera contribuir para o desenvolvimento econémico e sustentavel do pais.
Contudo, para que desta sinergia se obtenha bons resultados as entidades competentes ndo deverao
descuidar da importancia do capital humano, ou seja, ha necessita de uma organizacdo e otimizacao,
dos varios agentes interligados, para proporcionar ganhos aos intervenientes. Neste processo “o
saber atender” inerente na hospitalidade é um trunfo no turismo. A cultura e a hospitalidade fazem
parte do leque de motivacdes pelas quais os turistas procuram Portugal. O patrimonio imaterial faz
parte de criagdes culturais de carater dinamico e processual que mantém os seus intervenientes
vinculados no presente com o seu passado (Alves, 2002). Atualmente, existem inUmeras atividades

associadas ao turismo que promovem o Fado, a Dieta Mediterrénica, Cante Alentejano, a




manufatura de Chocalhos, a Arte da Falcoaria, a Producdo de Figurado em Barro de Estremoz e a
Producdo de Figurado em Barro de Estremoz. Podemos concluir que este patrimonio imaterial é
uma mais valia no marketing turistico. Contudo, ndo podemos deduzir que 0 mesmo esté totalmente
salvaguardado. Porém, a classificacdo adquirida pela UNESCO proporcionou o registo desta arte,
contribui-o para a valorizacdo da cultura pelas comunidades e proporcionou uma diferenciacdo no

vasto leque da oferta turistica.
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