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Esta investigac&o visou identificar com recurso a imagem fotogréfica as percecdes dos visitantes da cidade de
Evora relativamente ao produto gastronomia e compreender quais os conhecimentos e atitudes perante a
apresentagdo visual de iguarias com elevado poder de autenticidade.

Optou-se neste trabalho, por realizar uma metodologia qualitativa de investigac3o, com o intuito de caracterizar
as perce¢Bes dos visitantes de Evora no que respeita 3 gastronomia. Procurou-se, com recurso 3 imagem
fotogréfica, com base em 6 iguarias tipicas, recolher informag&o junto da comunidade turistica que permitissem
percecionar e identificar numa escala do tipo likert (7 pontos), quais as que apresentam melhor e pior
apresentacdo. Uma amostra de 30 turistas foi selecionada, onde o0 método consiste em apresentar as fotografias
€ com recurso a um questiondrio, avaliar as perce¢Ges em relagdo aos produtos. Posteriormente, os dados foram
introduzidos no sofware estatistico SPSS, versdo 21 do qual resulta a andlise deste estudo exploratdrio.

A andlise desenvolveu-se em duas partes: identificaram-se as iguarias gastrondmicas ou produtos oferecidos,
com base na Carta Gastrondémica do Alentejo. Em seguida, analisaram-se as perce¢des recolhidas pelos visitantes,
com o intuito de averiguar que conhecimentos/atitudes apresenta a gastronomia auténtica e tradicional do
Alentejo, por forma a realizar mais tarde um levantamento e estudo das caracteristicas de promocio e
comunicagdo a usar nos respetivos produtos gastrondmicos em mercados internacionais.

Em primeiro lugar, foi aplicado apenas aos mercados internacionais. Outra limitacdo s3o as especificidades
culturais, a limitagdo deste estudo também foi a selecao das fotografias, uma vez que o Alentejo é uma regido
rica e gastronomicamente diversificada. Este estudo revela que a gastronomia apresentada em fotograﬁas éum
valor acrescentado quando ndo se tem a oportunidade de provar as iguarias. Estudos futuros podem procurar
investigar diferentes conceitos envolvendo outros mercados turisticos, escolher outras iguarias, bem como uma
amostra maior. ‘ ‘

Apesar de a investiga¢do com recurso aos métodos visuais no turismo nio ser nenhuma novidade, o tema e
abordagem do produto gastronomia, parece uma novidade, uma vez que nas trés melhores revistas do turismo
como € o caso do Journal of Travel Research; Annals of Tourism Research e Tourism Management, ndo referenciam
nenhum artigo com esta abordagem no produto gastrondémico.
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