«Beatrix Potter, decoradora de interiores
— Sobre cultura infantil e iniciagao a leitura literaria»

Beatrix Potter criou um mundo novo através das ilustracdes que fez para as histérias
gue imaginou — assim mesmo, com imagens — saidas da sua cabeca. Que é o lugar de
onde saem as histdrias, as imagens e alguns mundos. Esse lugar interior que todos
temos, que construimos em siléncio, mas que depois divulgamos com maior ou menor
impacto quando comunicamos.

O mundo de Beatrix Potter é todo ele tao infantil que se torna dbvio ndo o incluirmos
apenas, sem equivocos e s6, nesse mundo dos livros e, porque ndo, da cultura para a
infancia, onde ambos — livros e outros objectos culturais — tém, alids, muito mais
intervencdo de adultos do que de criancas. Dos comportamentos travessos das crias
aos correctivos implacdveis dos progenitores nos enredos, do realismo dos animais
retratados ao qual se acrescenta a antropomorfizagdo nas roupas que emulam os
comportamentos das personagens, a perspectiva que baixa os olhos do leitor ao nivel
da altura real de um coelho, um pato ou um gato, e tudo com as propor¢des certas do
“mundo da quinta”. Tudo nos remete para a infancia. Natural, por isso, que
estranhem, ou ndo, eu ter dado o titulo que dei a esta comunicag¢do. Vamos, pois, por
partes como diz o talhante, esclarecer o que entendi quando chamei “decoradora de
interiores” a Beatrix Potter e de como este epiteto possa interessar minimamente a
gente como nos, dedicada a literatura também infantil, a sua promocgéo, e sobretudo a
promocdo da leitura literaria, quase independentemente de esta ser praticada por
criangas, jovens ou adultos.

Comeco por usar a expressao “vulgar de Lineu” para classificar o que muitos dos que
olham hoje pela primeira vez para os desenhos de Potter ou os produtos que os
trazem impressos, mas que € uma expressdao que ganha um sentido especial, e ndao
ofensivo, no mundo de Beatrix Potter. Ndo sé porque a autora chegou a fazer estudos
na drea das ciéncias da natureza, de que ficou a ilustragdo cientifica reconhecida, mas
porque se a representacao icdnica do mundo contado nas histérias de Potter é, para o
comum dos cidaddos, a par dos nomes das personagens (uma classificacdo também
interessante mas dbvia) uma aparente banalidade no mundo da “cultura para bebés”,
ela representa para nés que temos a obrigacdo e a missdo de promover a comunicag¢ado
sobre o que tem intengdo estética, um marco importante.

De facto, em 1897, com a ajuda do tio, Sir Henry Roscoe, quimico de renome, um
trabalho seu intitulado “On the Germination of the Spores of Agaricineae” foi
apresentado a Linnean Society (uma sociedade cientifica dedicada ao estudo e a
divulgacdo da taxonomia). E se repararmos nos desenhos que fez a propdsito desta sua
actividade, ilustracao cientifica portanto, talvez ndo a achemos tao distante da outra, a
nao cientifica, a que nasce do mundo que imaginou e em que prolongou o que, dizia-



se, sO costumava passar-se na noite de Natal, num curto intervalo temporal, em que os
animais falavam. Daqui a ficcdo e, para nés, da ficcdo a educacdo, o caminho ndo é
dificil.

Tudo comecgou com Peter Rabbit e o livro que descreve as peripécias do jovem coelho

aceitaria-mprimire-tivre: O livro foi o sucesso que até hoje conhecemos e a histdria da
sua edicdo, longe dos tempos actuais das editoras vanity, reflecte tantos outros

percursos dificeis de nomes maiores da literatura em particular, da cultura em geral.

Ao longo das décadas seguintes, o livro deu origem a varios produtos relacionados,
tanto para criancas como para adultos, como brinquedos, versdes em desenhos
animados, pratos, comidas e roupas, entre outros. Beatrix Potter foi assim uma das
primeiras escritoras a fazer merchandising ao patentear a imagem da personagem
principal da histdria, Peter Rabbit, em 1903. Segundo as suas bidgrafas, Linda Lear e
Ruth MacDonald", Beatrix Potter terd afirmado que um dia os seus contos seriam
classicos da literatura infantil. E concordam que para essa "longevidade” tera
contribuido a estratégia em que foi pioneira de explorar as potencialidades comerciais
das suas histéria e personagens. Alguns dos seus produtos incluiam um boneco de
Rabbit, um jogo ndo comercializado e papel de parede para os quartos das criancas.
Hoje chamar-lhe-iamos uma “empreendedora” e de sucesso, com consciéncia social e
ecoldgica inclusivamente, se pensarmos onde aplicou os rendimentos dos seus
royalties!

Ao longo de décadas, foram vdrias as versdes do formato original do conto, bem como
dos outros produtos, como pop-ups, teatros de brincar e livros com folhas destacaveis.
Em 1998, com as novas tecnologias, entrou no mundo do audio-visual e das TIC.
Margaret Mackey” descreve esta transposicdo do livro para outros objectos em The
case of Peter Rabbit: changing conditions of literature for children. Mackey acrescenta
gue foi uma acg¢do concertada com a casa editora, a Frederick Warne, e logo cobicada
pelos concorrentes que produziram uma grande colecc¢ao de livros de actividades, uma
revista educativa mensal e muitos produtos derivados das aventuras do coelho Peter,
havendo lojas de brinquedos, quer nos Estados Unidos quer no Reino Unido, com
sec¢Oes dedicadas exclusivamente ao laparoto.

Claro que, “business as usual” da origem a versGes ndo autorizadas, contrafeitas
mesmo, de The Tale of Peter Rabbit e que floresceram ao longo de décadas com
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produtos semelhantes ao original. Logo em 1916, uma tal Louise A. Field fez negdcio
com a popularidade das histérias do jovem coelho ao escrever livros como Peter
Rabbit Goes to School ou Peter Rabbit and His Ma, com as ilustracdes de Peter vestido
com o seu caracteristico casaco azul. Em desenhos animados Peter aparece com
dentes salientes e pronuncia americana, e ganha mais uma irma, Hopsy.

E, no entanto, esta ma-moeda que faz prolongar-se o gosto nestes cldssicos das que
vdo sendo as criancas em cada geracdo. Mas é também sé com algum investimento em
patriménio ndo aliendvel, e que é o cultural, que a boa-moeda — leia-se o
conhecimento e o espirito critico ao servico do gosto — poderd manter o seu valor. E
gque so porque sao de qualidade, as obras resistem a geracbes de codpias e
contrafac¢bes. E o que me parece interessante, na sala de aula ou noutro espaco de
aprendizagem formal, informal ou ndo-formal, em muitos objectos culturais que
surgem como novos e tém caracteristicas que dificilmente dariamos como “exemplos
de cultivar o gosto”, é precisamente descobri-lhes os antepassados ou parentes
valiosos. Hélas! demasiadas vezes deixamo-los entregues as brincadeiras solitarias das
criangas — que sao muito necessarias, ndao o ponho em causa, e cumprem outro tipo de
funcdo - e ndo perdemos tempo a aproveitd-las para, por exemplo, educar a
capacidade de justificar o gosto. E é aqui, meus caros colegas, que nds nos podemos
aproximar tanto como afastar-nos, desses empreendedores do merchandising.

Miss Potter percebeu-o muito bem. A sua teimosia em tornar-se uma mulher
independente da sua familia - que promovia um estilo de vida urbano e de rela¢des
superficiais, mundanas e elitistas, e onde uma decoradora de interiores poderia num
upgrade contemporaneo encaixar-se muito bem — nao parece ter prejudicado o seu
trabalho artistico quando se rendeu a légica do mercado. O que é bom pode vender-se
muito e é muitas vezes copiado. Ha até uma prdatica empresarial legal, chamada
benchmarking, que é muito simplesmente “o método sistematico de procurar os
melhores processos, as ideias inovadoras e os procedimentos de operagdo mais
eficazes que conduzam a um desempenho superior”>. Muito diferente de contrafacgdo
ou plagio, esta prdtica permite por exemplo a divulgacdo de boas-praticas ou “fazer
escola”, sem angustias de influéncia, que os tempos de hoje ja assumem, em principio,
de forma transparente. O problema é quando essa estratégia é usada de forma
incorreta, ou seja, copiando-se cegamente processos e ideias inadequados e fora de
seu contexto original, ou fazendo uma cdépia mal acabada, até pouco parecida com o
original.

De facto, Potter e Peter ganharam a eternidade ndao sé no mundo dos livros como no
mundo da decorac¢do. «Our childhood favourite hops into life in this Beatrix Potter
pattern. This beloved collection is perfect for children and the young at heart alike».

3 Definicdo de Christopher E. Bogan. Benchmarking for Best Practices: Winning Through Innovative
Adaptation by Christopher E. Bogan, Michael J. English
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Com estas duas frases, como exemplo, se vende nos dias que correm uma colecc¢do de
porcelanas e outros objectos mais ou menos Uuteis mas, certamente, muito
decorativos. Refere-se o padrdo, pois de facto o que ndo podemos ignorar é que as
ilustragdes de Potter se padronizam e tornam facilmente identificadas como sendo
dela ou “ao seu estilo”, por sinal tdo replicado quanto amado. Reconhecer este gosto,
gue muitas vezes ocorre num primeiro olhar ou contacto com os “sucedaneos”, so serd
possivel se o adulto que compra o artefacto conhecer a sua histéria e, como tal,
dedicar um pouco do seu tempo ao seu estudo. Isto facilmente caird nas maos do que
nés por aqui chamamos mediadores — sejam eles os livreiros que aconselham os
compradores, sejam os bibliotecarios ou os professores/educadores. Mais dificilmente
serd possivel a quem tem outras funcgbes, naturalmente. Falo de pais e de gente
comum a quem ndo podemos sequer exigir esta atengdo, por muito que sejam cada
vez os programas e as agendas para educar em tudo todos. Parece-me isto tudo muito
bem, ndo sem perceber que os especialistas em generalidades ndo dispensam os
outros, aqueles que se dedicam a mergulhar num pequenino livro como este e a
espremer-lhe todo o sumarento conteudo.

E se ser-se leitor de livros é até, nos tempos contemporaneos, tdo sindbnimo de alguma
iluminacdo intelectual, a democratizacdo tdo bem-vinda do livro e da leitura, tendera
em demasiados momentos e lugares a confundir o que sdo livros e o que é a literatura.
Nunca se leu tanto, mas nunca tantos leitores se privam, pelas op¢des do mercado
livreiro no argumento do gosto primario e soi-disant inexplicavel, de aceder ao que,
sendo mais dificil, necessita de que se aprenda a gostar. Os classicos estdo nesta
categoria, em parte e contraditoriamente, pela escolarizacdo das abordagens, a
mesma escolarizagdo que lhes permite o acesso de todos. Como em muitas outras
areas da vida em sociedade, a “culpa” é das elites e ndo das massas que, aderentes a
actividades antes exclusivas dos iniciados a quem corria no sangue a educagao e o
acesso aos bens culturais, ndo tém investido o seu tempo (sinébnimo em muitos casos
de investimentos orgamentais nas instituicdes em que investigamos e leccionamos,
mas nado sd). Resumindo, concluindo e justificando em trés pontos o meu titulo desta
comunicac¢do que junta a frivolidade da moda a formacao de leitores literarios:

1. se o percurso de objectos culturais de qualidade, apanhados pelo sistema
econdmico contemporaneo tende a valorizar-se por outro tipo de artefactos —
em que o decorativo também entra e é muito valorizado pelos adultos — cabe a
guem estuda e promove o aspecto literdrio aproveitar essa valorizagao;

2. se a pedagogizacdo das obras literarias acentua o caracter comunicativo das
mesmas, em detrimento do seu caracter estético, o merchandising dos
produtos a partir precisamente desse lado estético, pode ajudar a recentrar o
processo de definir a obra literdaria como objecto artistico para além do
pedagdgico;



3.

se entre o pedagdgico e o estético, no estudo de uma obra literdria de um
autor candnico, se meterem o mercado e o capital, ndo teremos nés — os que
somos pagos para, como elites, pensarmos nestas “minudéncias” — a obrigacao
de estarmos atentos a esses produtos que rodeiam, aliciantes, os mais novos (e
gue tantas vezes reflectem um t3o mau gosto)? E termino com uma pergunta
que, presumo, seja aquela que, ainda que com outros termos e
desenvolvimentos, nos fazemos todos os dias em que trabalhamos para
promover a leitura...literdria: em vez de nos baixarmos para pegar naquilo que
parece ser s6 do mundo infantil e por no lixo, pegdssemos na crianca e
levdssemos, a ela e a esse objecto, a conhecer o que o tempo comprovou
tratar-se de uma obra de arte? E que uma decoradora de interiores é alguém
qgue nos faz crescer por dentro, mais bonitos, o que para as entranhas das
nossas cabecas se podera traduzir em mais perspicazes leitores de literatura e
de obras de arte como as de Miss Potter.



